广告学专业（专升本）人才培养方案
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（专业代码：050303）

一、培养目标
坚持以马克思主义、习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，以立德树 人为根本任务，面向海峡西岸经济区，培养坚持中国特色社会主义道路，拥护中 国共产党的领导，具有良好的人文底蕴和全媒体新闻传播知识和能力，能在新闻 媒介广告部门、广告公司、企事业单位、文化创意产业园区、市场调查及信息咨 询行业，从事数字广告创意设计、品牌策划推广、新媒体运营、市场调查工作的 富有创新精神和创业意识的德、智、体、美、劳全面发展的高素质应用型广告人 才，具体目标如下：
目标 1：思想素质。坚定的马克思主义立场，高尚的道德品质，具有正确的 世界观、人生观和价值观，具备健全的人格和良好的心理素质。
目标 2：职业素养。具备良好的人文科学素养和较强的社会责任感，遵守职 业道德和职业规范，在广告行业相关的实践中能够履行社会责任，同时具有较强 的语言和文字表达能力、较高的审美品味、人际沟通交流能力，具备合作意识， 有较强的创新精神。
目标 3：专业基础。系统地接受广告学和相关学科知识与能力的训练，掌握 广告学专业的基础知识和基本理论，能够及时跟踪业界发展现状与变化趋势，具 有在全媒体广告环境下熟练运用平面设计、视频制作、数据分析、品牌运营等各 类软件的能力。
目标 4：职业能力。综合运用文学、心理学、社会学、市场营销学和新闻传 播学等专业知识，能够分析、研究企业、事业单位等调查、设计、传播、运营等 相关问题，具备解决广告领域相关问题的能力。
目标 5：可持续发展能力。具有人工智能素养、跨学科思维和一定的国际化 视野，能够结合新闻传播学领域发展自主掌握相关知识和技能，掌握符合岗位要 求的传播能力，能与国内外同行、专业客户和公众进行有效沟通和交流。
二、毕业要求
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本专业毕业生在知识探索、能力建设与人格塑造等三大方面达到如下要求：
（一）知识探索要求
本专业培养的学生应具备较为完备的知识结构，包括广告学及相关交叉学科 专业的基础知识和基本理论，接受研究方法、技术应用、创意思维、业务协作意 识等方面的基本训练。
1.了解国家关于广告行业的方针、政策和法律法规，掌握国内外广告行业的 理论前沿、应用背景、发展动态、行业需求。
2.掌握广告学、新闻学、营销学、传播学、社会学、心理学、文学、艺术学 等学科的相关理论和基本业务技能，拥有比较广博和扎实的人文科学和社会科学 知识。
3.了解并掌握现代新媒体技术基础知识以及相关应用。
4.了解并掌握创新创业的基本知识与技能，具备创新思维与一定的创业素质 与能力。
（二）能力建设要求
本专业培养的学生应具备较为系统的能力结构，包括市场分析、消费行为分 析、策划、创意、传播策略等方面的基本能力。
5.调查研究与数据分析能力：掌握科学的辩证思维方法，利用调查、统计等 理性思维工具，借助不同学科的理论素养，多角度思考和处理信息，具有基本的 人文社会科学调查研究和分析能力。
6.广告创意与制作能力：熟练掌握图文、影像创意表现等基本技能，同时了 解计算机和现代新媒体技术基础知识以及相关应用，在平面设计、动漫创作、广 告摄影摄像、视频广告创作等方面具备与新闻传播实践的发展变化相适应的业务 动手能力和实践创新能力。
7.品牌策划与推广能力：在品牌推广运营领域具有科学决策能力、执行能力、 领导能力，具有品牌策划、创意、文案、设计、调查、媒体策划、客户沟通、新 闻撰写的能力，具备新媒体广告、新媒体运营与大数据营销等新型广告的策划投 放能力。
8.表达与沟通能力：在调研、策划、设计、推广等过程中能够准确表达，并 与各类群体进行有效沟通。
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9.创新创业能力：对职业规划清晰明确，对职业发展思路开阔，具有创新意 识和创业思维，能够根据社会需要结合专业知识立足自身特点开展创新和创业活 动。
（三）人格塑造要求
本专业培养的学生应具备较为系统的素质结构，包括身体素质、专业素质、 道德素质和政治素质，使人才培养既可满足产业需求，又可实现人的全面发展。
10.思想政治素质：拥护中国共产党的领导，坚持正确的政治立场和方向， 热爱祖国，遵纪守法，坚持马克思主义新闻观，坚持正确舆论导向。
11.人文素养与职业规范：具备良好的人文素养和较强的社会责任感，能够 胜任工作岗位，传承校训精神，同时具有崇高的敬业精神和良好的职业道德修养。
12.人工智能素养：具备人工智能素养，熟悉人工智能工具，能适应人工智 能技术不断变化的环境，将专业知识与新兴技术相融合。
13.身体素质：身心健康，教育部规定的《学生体质健康标准》测试达标。

三、学制学位与学分 学制：4 年
毕业后授予学位：文学学士
学分：最低要求学分 160 学分（不含素质拓展与创新教育学分）
四、主干学科
新闻传播学、市场营销学

五、核心课程

广告史、广告创意与策划、广告心理学、市场营销学、统计与数据分析、消 费者行为与营销策略、电脑图文设计、广告效果评估。
六、主要实践性教学环节和主要专业实验
主要实践性教学环节：专业实训课、认知实习、专业实习、毕业实习、毕业 论文（设计）等。具体开展课内（外）实践教学、集中实践性教学、创新创业教 育实践等的多种形式的实践教学活动，并到各类新闻媒介广告部门、广告公司、 企事业单位、文化创意产业园区、市场调查及信息咨询行业等单位实习或工作。
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主要专业实训课：市场调研与统计分析、电脑图文设计、广告摄影与摄像、 视频广告制作技术、新媒体广告制作技术、影视广告创作、广告创意与策划、广 告文案写作等。
七、课程结构比例表

	类别
	项目、模块
	总学分
	总学时
	授课（理 论）学时
	课内实验 学时
	学时百分比

	
必修课
	公共必修课
	48
	852
	676
	176
	37.04%
	
77.74%

	
	学科教育课
	12.5
	200
	124
	76
	8.7%
	

	
	专业教育课
	46
	736
	560
	176
	32%
	

	
选修课
	公共选修课
	8
	128
	128
	0
	5.56%
	
22.26%

	
	专业选修课
	24
	384
	192
	192
	16.7%
	

	小计
	138.5
	2300
	1680
	620
	100%

	集中实践环节
	21.5
	30.5 周

	合计
	160
	2730

	实践环节学分占总学分百 分比
	35.47%

	素质拓展与创新教育
	10
	注：其中必修（含限选）8.5 学分，选修 1.5 学分


注：实践环节学分=公共课实践学分+专业课程实验实践学分+集中实践课程学分


八、各学期周数安排表

	学期
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	上课
	16
	16
	16
	16
	16
	16
	16
	

	机动周
	
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	1

	复习考试
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	

	军事技能（含入学教育）
	2
	
	
	
	
	
	
	

	毕业实习
	
	
	
	
	
	
	
	8

	毕业论文（设计）
	
	
	
	
	
	
	
	10

	毕业教育
	
	
	
	
	
	
	
	1

	合计
	20
	20
	20
	20
	20
	20
	20
	20
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九、毕业要求支撑培养目标的矩阵表

	

毕业要求
	培养目标

	
	目标 1
思想素
质
	
目标 2  职业素养
	目标 3
专业基
础
	目标 4
职业能
力
	目标 5
可持续
发展能
力

	毕业要求 1：了解国家关于广告行业的方针、政 策和法律法规，掌握国内外广告行业的理论前 沿、应用背景、发展动态、行业需求。
	
	√
	
	√
	

	毕业要求 2：拥有比较广博和扎实的人文科学和 社会科学知识。
	
	
	√
	
	√

	毕业要求 3：了解并掌握现代新媒体技术基础知 识以及相关应用。
	
	
	√
	√
	

	毕业要求 4：了解并掌握创新创业的基本知识与 技能，具备创新思维与一定的创业素质与能力。
	
	
	
	√
	√

	毕业要求 5：调查研究与数据分析能力
	
	
	√
	√
	

	毕业要求 6：广告创意与制作能力
	
	
	√
	√
	

	毕业要求 7：品牌策划与推广能力
	
	
	√
	√
	

	毕业要求 8：表达与沟通能力
	
	
	
	√
	√

	毕业要求 9：创新创业能力
	
	
	
	√
	√

	毕业要求 10：思想政治素质
	√
	√
	
	
	

	毕业要求 11：人文素养与职业规范
	√
	√
	
	
	

	毕业要求 12：人工智能素养
	
	
	
	
	√

	毕业要求 13：身体素质
	√
	
	
	
	


注：在有对应关系的框内填“ √ ”。
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十、毕业要求与课程体系矩阵表

	毕业要求
课程环节
	毕 业 要 求 1
	毕 业 要 求 2
	毕 业 要 求 3
	毕 业 要 求 4
	毕 业 要 求 5
	毕业
要求
6
	毕 业 要 求 7
	毕 业 要 求 8
	毕 业 要 求 9
	毕 业 要 求 10
	毕 业 要 求 11
	毕 业 要 求 12
	毕业
要求
13

	公共必修课
	大学英语
	
	M
	
	
	
	
	L
	H
	
	
	
	
	

	
	思想道德与法治
	L
	
	
	
	
	
	
	
	
	H
	M
	
	

	
	中国近现代史纲要
	M
	H
	
	
	
	
	
	
	
	L
	
	
	

	
	马克思主义基本原理概论
	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	H
	L
	
	

	
	毛泽东思想和中国特色社会主义 理论体系概论
	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	H
	L
	
	

	
	习近平新时代中国特色社会主义 思想概论
	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	H
	L
	
	

	
	形势与政策
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	H
	L
	
	

	
	大学生安全教育
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	H
	
	H

	
	职业生涯规划
	M
	
	
	
	
	
	
	
	L
	
	H
	
	

	
	就业指导
	M
	
	
	
	
	
	
	
	L
	
	H
	
	

	
	大学生心理健康
	
	M
	
	
	
	
	
	
	L
	
	H
	
	M

	
	大学体育
	
	
	
	L
	
	
	
	
	L
	
	H
	
	H

	
	军事理论
	
	H
	
	L
	
	
	
	
	L
	
	
	
	

	
	创新创业概论
	
	M
	
	H
	
	
	
	
	H
	
	
	
	

	
	大学计算机基础与应用
	
	M
	H
	
	L
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	乐器
	
	M
	
	
	
	
	
	L
	
	
	H
	
	

	公共选修课
	自然科学类
	
	H
	
	M
	
	
	
	
	
	
	L
	
	

	
	数据智能类
	
	H
	H
	M
	
	
	
	
	
	
	L
	
	

	
	创新创业类
	
	H
	
	M
	
	
	
	
	M
	
	L
	
	

	
	本土文化类
	
	H
	
	M
	
	H
	
	
	
	
	L
	
	

	学科教育课
	数据库基础及应用
	
	M
	H
	
	L
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	大学写作
	
	L
	
	
	
	H
	
	M
	
	
	
	
	

	
	现代汉语
	
	L
	
	
	
	H
	
	M
	
	
	
	
	

	
	中外经典文学作品赏析
	
	L
	
	
	
	H
	
	M
	
	
	
	
	

	
	广告摄影与摄像
	
	
	H
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	

	
	美术基础
	
	
	H
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	

	
	广告学专业导论
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	L
	M
	
	

	
	广告学概论
	M
	H
	
	
	
	
	
	
	
	L
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	毕业要求
课程环节
	毕 业 要 求 1
	毕 业 要 求 2
	毕 业 要 求 3
	毕 业 要 求 4
	毕 业 要 求 5
	毕业
要求
6
	毕 业 要 求 7
	毕 业 要 求 8
	毕 业 要 求 9
	毕 业 要 求 10
	毕 业 要 求 11
	毕 业 要 求 12
	毕业
要求
13

	专业基础课
	传播学概论
	
	H
	
	
	
	
	H
	
	
	L
	
	
	

	
	新闻学概论
	
	H
	
	
	
	
	
	M
	
	L
	
	
	

	
	网络与新媒体概论
	
	H
	M
	
	
	
	
	
	
	L
	
	
	

	
	广播电视概论
	
	H
	
	
	
	
	
	
	
	L
	
	
	

	
	数字媒体技术
	
	
	H
	L
	
	H
	
	
	L
	
	
	
	

	
	马克思主义新闻思想
	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	H
	
	
	

	
	新闻传播伦理与法规
	
	H
	
	
	
	
	
	
	
	H
	L
	
	

	
	新闻传播学研究方法
	
	M
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	专业必修课
	广告史
	M
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	广告创意与策划
	
	H
	
	
	
	H
	H
	
	
	
	
	
	

	
	广告心理学
	
	H
	
	
	
	
	H
	M
	
	
	
	
	

	
	市场营销学
	
	H
	
	
	
	
	H
	
	
	
	
	
	

	
	统计与数据分析
	
	H
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	消费者行为与营销策略
	
	H
	
	
	
	
	H
	
	
	
	
	
	

	
	广告效果评估
	
	H
	
	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	电脑图文设计
	
	
	H
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	

	
	品牌策略与管理
	
	H
	
	
	
	
	H
	
	
	
	
	
	

	
	广告文案写作
	
	H
	
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	

	
	视频广告制作技术
	
	
	H
	
	
	H
	
	
	
	
	
	M
	

	专业选修课
	文创品牌开发与营销模块
	
	
	H
	
	
	H
	
	
	
	
	
	M
	

	
	影像广告创意与制作模块
	
	
	H
	
	
	H
	
	
	
	
	
	M
	

	
	企业品牌运营与管理模块
	
	
	
	
	
	
	H
	
	
	
	
	M
	

	
	任选课模块
	
	H
	
	
	
	
	
	
	M
	
	
	M
	

	集中实践课
	思想政治理论课综合实践
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	H
	
	
	

	
	军事技能
	
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	H

	
	认知实习
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	专业实习
	H
	
	H
	
	H
	H
	H
	H
	M
	
	H
	
	

	
	市场调研与统计分析实训
	
	
	
	
	H
	
	
	
	
	
	H
	
	

	
	电脑图文设计实训
	
	
	
	
	
	H
	
	
	
	
	H
	
	

	
	广告创意实训
	
	
	
	
	
	H
	
	
	
	
	H
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	毕业要求
课程环节
	毕 业 要 求 1
	毕 业 要 求 2
	毕 业 要 求 3
	毕 业 要 求 4
	毕 业 要 求 5
	毕业
要求
6
	毕 业 要 求 7
	毕 业 要 求 8
	毕 业 要 求 9
	毕 业 要 求 10
	毕 业 要 求 11
	毕 业 要 求 12
	毕业
要求
13

	
	影视广告创作实训
	
	
	
	
	
	H
	
	
	
	
	H
	
	

	
	毕业实习
	H
	
	H
	
	H
	H
	H
	H
	M
	
	H
	
	

	
	毕业论文（设计）
	H
	
	H
	
	H
	H
	H
	H
	M
	
	
	
	


教学计划进度表

	课 程 类 别
	
课程 代码
	

课程名称
	考 核
	学 分
	
总学 时
	

理论
	

实验
	学年、学期、周学时

	
	
	
	
	
	
	
	
	一
	二
	三
	四

	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	公共必修课
	A08011
	思想道德与法治
	试
	3
	48
	48
	
	3
	
	
	
	
	
	
	

	
	A08026
	中国近现代史纲要
	试
	2
	32
	32
	
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	A08012
	马克思主义基本原理 概论
	试
	3
	48
	48
	
	
	
	3
	
	
	
	
	

	
	
A08018
	毛泽东思想和中国特 色社会主义理论体系 概论
	
试
	
2
	
32
	
32
	
	
	
	
	
2
	
	
	
	

	
	A08019
	习近平新时代中国特 色社会主义思想概论
	试
	2
	32
	32
	
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	A08001
	形势与政策 1
	查
	0.4
	8
	8
	
	



安排在 1-6 学期
	
	

	
	A08002
	形势与政策 2
	查
	0.4
	8
	8
	
	
	
	

	
	A08003
	形势与政策 3
	查
	0.4
	8
	8
	
	
	
	

	
	A08004
	形势与政策 4
	查
	0.4
	8
	8
	
	
	
	

	
	A08005
	形势与政策 5
	查
	0.2
	8
	8
	
	
	
	

	
	A08006
	形势与政策 6
	查
	0.2
	8
	8
	
	
	
	

	
	A11005
	大学生安全教育
	查
	2
	32
	32
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	A06048
	大学英语 1
	试
	4
	64
	56
	8
	4
	
	
	
	
	
	
	

	
	A06049
	大学英语 2
	试
	4
	64
	56
	8
	
	4
	
	
	
	
	
	

	
	A06050
	大学英语 3
	试
	4
	64
	56
	8
	
	
	4
	
	
	
	
	

	
	A06051
	大学英语 4
	试
	4
	64
	56
	8
	
	
	
	4
	
	
	
	

	
	A32011
	职业生涯规划
	查
	1
	16
	16
	
	1
	
	
	
	
	
	
	

	
	A32002
	就业指导
	查
	1
	16
	16
	
	
	
	
	
	
	
	1
	

	
	A32013
	大学生心理健康
	查
	2
	32
	32
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	A09007
	大学体育 1
	查
	1
	32
	4
	28
	2
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	课 程 类 别
	
课程 代码
	

课程名称
	考 核
	学 分
	
总学 时
	

理论
	

实验
	学年、学期、周学时

	
	
	
	
	
	
	
	
	一
	二
	三
	四

	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	
	A09008
	大学体育 2
	查
	1
	32
	4
	28
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	A09009
	大学体育 3
	查
	1
	32
	4
	28
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	A09010
	大学体育 4
	查
	1
	32
	4
	28
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	A11001
	军事理论
	查
	2
	36
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	A05048
	创新创业概论
	查
	2
	32
	32
	
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	A03137
	大学计算机基础与应 用
	查
	2
	32
	16
	16
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	A10005
	乐器 1
	查
	1
	16
	8
	8
	
	
	1
	
	
	
	
	

	
	A10006
	乐器 2
	查
	1
	16
	8
	8
	
	
	
	1
	
	
	
	

	
	公共必修课小计
	
	48
	852
	676
	176
	18
	8
	10
	9
	2
	2
	1
	

	公共选修课
	
	自然科学类
	
	2
	32
	32
	
	

1-7 学期修满 8 学分（学生必须通过线上或线下修 满 4 类课程）
	

	
	
	数据智能类
	
	2
	32
	32
	
	
	

	
	
	创新创业类
	
	2
	32
	32
	
	
	

	
	
	本土文化类
	
	2
	32
	32
	
	
	

	
	公共选修课小计
	
	8
	128
	128
	0
	
	
	
	2
	2
	2
	2
	

	学 科 教 育 必 修 课
	B03553
	数据库基础及应用
	查
	2
	32
	12
	20
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	B05242
	大学写作
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	B05570
	现代汉语
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	B05589
	中外经典文学作品赏 析
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	B05253
	广告摄影与摄像
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	B05623
	美术基础
	查
	2
	32
	8
	24
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	B05214
	广告学专业导论
	查
	0.5
	8
	8
	0
	0.5
	
	
	
	
	
	
	

	
	学科教育课小计
	
	12. 5
	200
	124
	76
	0.5
	8
	2
	
	
	2
	
	

	专业基础课
	B05416
	广告学概论
	试
	3
	48
	48
	0
	3
	
	
	
	
	
	
	

	
	B05499
	传播学概论
	试
	3
	48
	48
	0
	
	
	
	
	3
	
	
	

	
	B05258
	新闻学概论
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	B05328
	网络与新媒体概论
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	B05251
	广播电视概论
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	B05252
	数字媒体技术
	查
	2
	32
	32
	0
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	B05260
	马克思主义新闻思想
	试
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	
	
	
	2
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	课 程 类 别
	
课程 代码
	

课程名称
	考 核
	学 分
	
总学 时
	

理论
	

实验
	学年、学期、周学时

	
	
	
	
	
	
	
	
	一
	二
	三
	四

	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	
	B05329
	新闻传播伦理与法规
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	B05331
	新闻传播学研究方法
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	专业基础课小计
	
	20
	320
	304
	16
	3
	2
	0
	2
	7
	4
	2
	

	专业必修课
	B05417
	广告史
	查
	2
	32
	32
	0
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	B05332
	广告创意与策划
	试
	3
	48
	32
	16
	
	
	3
	
	
	
	
	

	
	B05256
	广告心理学
	试
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	B05462
	市场营销学
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	B05569
	统计与数据分析
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	B05333
	消费者行为与营销策 略
	试
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	B05500
	广告效果评估
	试
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	B05418
	电脑图文设计
	查
	3
	48
	16
	32
	
	3
	
	
	
	
	
	

	
	B05357
	品牌策略与管理
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	B05670
	广告文案写作
	查
	3
	48
	16
	32
	
	
	3
	
	
	
	
	

	
	B05447
	视频广告制作技术
	查
	3
	48
	16
	32
	
	
	
	3
	
	
	
	

	
	专业必修课小计
	
	26
	416
	256
	160
	2
	3
	10
	5
	4
	2
	
	

	专业选修
	文 创 品 牌 开 发 与 营 销
	B05558
	信息技术概论
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	
	B05559
	计算智能及应用
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	B05261
	中国文化概论
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	
	B05335
	新媒体广告制作技术
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	B05502
	工业设计产品赏析
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	B05339
	图形创意
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	
	B05343
	旅游资源鉴赏与开发
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	B05340
	商品包装设计
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	B05342
	文创项目策划
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	B05503
	文化传媒类公司创业 指导
	查
	1
	16
	8
	8
	
	
	
	
	
	
	1
	

	
	
	B05504
	创意产业营销
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	B05577
	信息处理与图形可视 化
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	B05627
	跨文化传播
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	B05628
	文化创意产业导论
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	2
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	课 程 类 别
	
课程 代码
	

课程名称
	考 核
	学 分
	
总学 时
	

理论
	

实验
	学年、学期、周学时

	
	
	
	
	
	
	
	
	一
	二
	三
	四

	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	
	影 像 广 告 创 意 与 制 作
	B05351
	广告脚本创作
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	
	B05348
	影像创意
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	
	B05347
	产品 3D 展示创意与 设计
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	B05505
	新媒体杂志策划与创 作
	查
	1
	16
	8
	8
	
	
	
	
	
	1
	
	

	
	
	B05346
	数字音频创作
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	B05506
	动画广告制作
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	B05349
	微电影广告创作
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	B05352
	数字营销传播
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	B05399
	互动广告创意与设计
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	企 业 品 牌 运 营 与 管 理
	B05341
	企业形象设计
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	
	B05354
	广告媒体企划
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	B05507
	促销策划
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	B05358
	整合营销传播
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	B05480
	广告软文营销
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	
	B05359
	简报与提案策略
	查
	1
	16
	8
	8
	
	
	
	
	
	
	1
	

	
	
	B05360
	广告案例分析
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	
	B05508
	专利与知识产权
	查
	1
	16
	16
	0
	
	
	
	
	
	1
	
	

	
	
	B05510
	自媒体运营
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	B05361
	广告经营与管理
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	
B05355
	企业公关与危机管理
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	B05509
	计算广告
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	B05511
	泉州品牌发展研究
	查
	1
	16
	8
	8
	
	
	
	
	
	
	1
	

	
	任 选
	B05624
	人工智能与信息社会
	查
	1
	16
	16
	0
	
	
	
	
	
	
	1
	

	
	
	B05512
	中外思想史
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	B05362
	电子商务基础与应用
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	B05625
	社会学概论
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	B05514
	创意学经济
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	
	2
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	课 程 类 别
	
课程 代码
	

课程名称
	考 核
	学 分
	
总学 时
	

理论
	

实验
	学年、学期、周学时

	
	
	
	
	
	
	
	
	一
	二
	三
	四

	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	
	
	B05515
	艺术导论
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	B05481
	媒介素养
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	
	B05413
	《诗经》选讲
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	
	B05587
	演讲与口才
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	B05477
	闽南文化概论
	查
	2
	32
	24
	8
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	B05517
	中国通史
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	B05566
	现代社交礼仪
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	B05519
	自然科学经典导引
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	专选最低要求 24 学分，可跨模 块选修
	
	24
	384
	192
	192
	0
	0
	0
	6
	6
	6
	6
	0

	专业课合计
	
	70
	1120
	752
	368
	5
	5
	10
	13
	17
	12
	8
	0

	集中实践课
	C08018
	思想政治理论课综合实践
	2
	2 周
	
	
	
	☆
	
	
	
	
	
	

	
	C11003
	军事技能
	2
	2 周
	
	
	☆
	
	
	
	
	
	
	

	
	C05051
	认知实习
	0.5
	0.5 周
	
	
	
	☆
	
	
	
	
	
	

	
	C05062
	专业实习
	4
	4 周
	
	
	
	
	
	
	
	
	☆
	

	
	C05052
	市场调研与统计分析实训
	1
	1 周
	
	
	
	
	
	☆
	
	
	
	

	
	C05053
	电脑图文设计实训
	1
	1 周
	
	
	
	☆
	
	
	
	
	
	

	
	C05054
	广告创意实训
	1
	1 周
	
	
	
	
	☆
	
	
	
	
	

	
	C05055
	影视广告创作实训
	1
	1 周
	
	
	
	
	
	
	☆
	
	
	

	
	C05024
	毕业实习
	4
	8 周
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	☆

	
	C05023
	毕业论文（设计）
	5
	10 周
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	☆

	
	集中实践课小计（ 1 学分折算 20 学时）
	21.5
	30.5 周
	
	430
	
	
	
	
	
	
	
	

	合计
	160
	2730
	1680
	1050
	23.5
	21
	22
	24
	21
	18
	11
	




十二、素质拓展与创新教育
本专业要求学生毕业时，应修满素质拓展与创新教育学分 10 学分。学生应 先修完下表所列（限选、必选）课程类素质拓展与创新教育学分，不足部分再通 过其他创新创业及素质能力学分认定补足学分。申请认定学分程序和学分换算方

168

法按《仰恩大学学科与技能竞赛管理办法》《仰恩大学创新创业及素质能力学分 积累与转换试行办法》等学校文件执行。
	课程名称
	学分
	总学 时
	理论
	实 验
	学期
	备注

	劳动教育
	2
	36
	4
	32
	1-6
	必修，每学期平均 6 学时

	体育 5
	0.5
	16
	2
	14
	5
	限选

	体育 6
	0.5
	16
	2
	14
	6
	限选

	体育 7
	0.5
	16
	2
	14
	7
	限选

	孙子兵法
	2
	32
	32
	
	3
	限选

	信息检索与论文规范
	0.5
	8
	8
	
	6 或 7
	限选

	学科前沿
	0.5
	8
	8
	
	7
	限选

	铸牢中华民族共同体意识专题
	1
	16
	16
	0
	1
	限选

	侨课
	1
	16
	16
	0
	1
	限选

	野外生存与训练
	1
	16
	
	16
	6
	非限选

	艺术鉴赏
	2
	32
	
	
	
	非限选

	中国新闻大讲堂
	2
	32
	16
	16
	1,3,5,7
	非限选，学期平均 8 学时
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[bookmark: bookmark36]广告学专业（专升本）人才培养方案

(专业代码：050303)

一、培养目标
坚持以马克思主义、习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，以立德树 人为根本任务，面向海峡西岸经济区，培养坚持中国特色社会主义道路，拥护中 国共产党的领导，具有良好的人文底蕴和全媒体新闻传播知识和能力，能在新闻 媒介广告部门、广告公司、企事业单位、文化创意产业园区、市场调查及信息咨 询行业，从事数字广告创意设计、品牌策划推广、新媒体运营、市场调查工作的 富有创新精神和创业意识的德、智、体、美、劳全面发展的高素质应用型广告人 才，具体目标如下：
目标 1：思想素质。坚定的马克思主义立场，高尚的道德品质，具有正确的 世界观、人生观和价值观，具备健全的人格和良好的心理素质。
目标 2：职业素养。具备良好的人文科学素养和较强的社会责任感，遵守职 业道德和职业规范，在广告行业相关的实践中能够履行社会责任，同时具有较强 的语言和文字表达能力、较高的审美品味、人际沟通交流能力，具备合作意识， 有较强的创新精神。
目标 3：专业基础。系统地接受广告学和相关学科知识与能力的训练，掌握 广告学专业的基础知识和基本理论，能够及时跟踪业界发展现状与变化趋势，具 有在全媒体广告环境下熟练运用平面设计、视频制作、数据分析、品牌运营等各 类软件的能力。
目标 4：职业能力。综合运用文学、心理学、社会学、市场营销学和新闻传 播学等专业知识，能够分析、研究企业、事业单位等调查、设计、传播、运营等 相关问题，具备解决广告领域相关问题的能力。
目标 5：可持续发展能力。具有人工智能素养、跨学科思维和一定的国际化 视野，能够结合新闻传播学领域发展自主掌握相关知识和技能，掌握符合岗位要 求的传播能力，能与国内外同行、专业客户和公众进行有效沟通和交流。
广告学专业（专升本）人才培养方案
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二、毕业要求
本专业毕业生在知识探索、能力建设与人格塑造等三大方面达到如下要求：
（一）知识探索要求
本专业培养的学生应具备较为完备的知识结构，包括广告学及相关交叉学科 专业的基础知识和基本理论，接受研究方法、技术应用、创意思维、业务协作意 识等方面的基本训练。
1.了解国家关于广告行业的方针、政策和法律法规，掌握国内外广告行业的 理论前沿、应用背景、发展动态、行业需求。
2.掌握广告学、新闻学、营销学、传播学、社会学、心理学、文学、艺术学 等学科的相关理论和基本业务技能，拥有比较广泛和扎实的人文学科和社会科学 知识。
3.了解并掌握现代新媒体技术基础知识以及相关应用。
4.了解并掌握创新创业的基本知识与技能，具备创新思维与一定的创业素质 与能力。
（二）能力建设要求
本专业培养的学生应具备较为系统的能力结构，包括市场分析、消费行为分 析、策划、创意、传播策略等方面的基本能力。
5.调查研究与数据分析能力：掌握科学的辩证思维方法，利用调查、统计等 理性思维工具，借助不同学科的理论素养，多角度思考和处理信息，具有基本的 人文社会科学调查研究和分析能力。
6.广告创意与制作能力：熟练掌握图文、影像创意表现等基本技能，同时了 解计算机和现代新媒体技术基础知识以及相关应用，在平面设计、动漫创作、广 告摄影摄像、视频广告创作等方面具备与新闻传播实践的发展变化相适应的业务 动手能力和实践创新能力。
7.品牌策划与推广能力：在品牌推广运营领域具有科学决策能力、执行能力、 领导能力，具有品牌策划、创意、文案、设计、调查、媒体策划、客户沟通、新 闻撰写的能力，具备新媒体广告、新媒体运营与大数据营销等新型广告的策划投 放能力。
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8.表达与沟通能力：在调研、策划、设计、推广等过程中能够准确表达，并 与各类群体进行有效沟通。
9.创新创业能力：对职业规划清晰明确，对职业发展思路开阔，具有创新意 识和创业思维，能够根据社会需要结合专业知识立足自身特点开展创新和创业活 动。
（三）人格塑造要求
本专业培养的学生应具备较为系统的素质结构，包括身体素质、专业素质、 道德素质和政治素质，使人才培养既可满足产业需求，又可实现人的全面发展。
10.思想政治素质：拥护中国共产党的领导，坚持正确的政治立场和方向， 热爱祖国，遵纪守法，坚持马克思主义新闻观，坚持正确舆论导向。
11.人文素养与职业规范。具备良好的人文素养和较强的社会责任感，能够 胜任工作岗位，传承校训精神，同时具有崇高的敬业精神和良好的职业道德修养。
12.人工智能素养：具备人工智能素养，熟悉人工智能工具，能适应人工智 能技术不断变化的环境，将专业知识与新兴技术相融合。
13.身体素质：身心健康，教育部规定的《学生体质健康标准》测试达标。

三、学制学位与学分 学制：2 年
毕业后授予学位：文学学士
学分：最低要求学分 84 学分（不含素质拓展与创新教育学分）
四、主干学科
新闻传播学、市场营销学

五、核心课程
广告创意与策划、广告心理学、市场调研与统计分析、消费者行为与营销策 略、电脑图文设计等。
六、主要实践性教学环节和主要专业实验
主要实践性教学环节：专业实训课、毕业实习、毕业论文（设计）等。
主要专业实训课：市场调研与统计分析、电脑图文设计、影视广告创作、广
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告创意与策划、广告文案写作、广告摄影与摄像等。
毕业实习：赴广告相关企业、文化传播类公司、企事业单位等进行毕业实习。
毕业论文（设计）：制定与毕业论文（设计）要求相适应的标准和检查保障 机制，对选题、内容、学生指导、答辩等提出明确要求。保证开题的工作量和难 度，并给学生有效指导；培养学生的人文意识、协作精神以及综合应用所学知识 解决实际问题的能力；题目和内容不应重复；教师与学生每周进行交流，对毕业 设计（论文）全程进行控制；选题、开题、中期检查与论文答辩应有相应的文档。
七、课程结构比例表

	类别
	项目、模块
	总学 分
	总学时
	授课（理 论）学时
	课内实验 学时
	学时百分比

	
必修课
	公共必修课
	16.5
	276
	234
	42
	23.39%
	
73%

	
	专业教育课
	36.5
	584
	440
	144
	49.49%
	

	
选修课
	公共选修课
	4
	64
	64
	0
	5.42%
	
27%

	
	专业选修课
	16
	256
	128
	128
	21.69%
	

	小计
	73
	1180
	866
	314
	100%

	集中实践环节
	11
	20 周

	合计
	84
	1400

	实践环节学分占总学分百分比
	36%

	素质拓展与创新教育
	10
	注：其中必修（含限选）6 学分，选修 4 学分


注：实践环节学分=公共课实践学分+专业课程实验实践学分+集中实践课程学分
八、各学期周数安排表

	学期
	1
	2
	3
	4

	上课
	16
	16
	16
	

	机动周
	
	2
	2
	1

	复习考试
	2
	2
	2
	

	军事技能（含入学教育）
	2
	
	
	

	毕业实习
	
	
	
	8

	毕业论文（设计）
	
	
	
	10

	毕业教育
	
	
	
	1

	合计
	20
	20
	20
	20
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九、毕业要求支撑培养目标的矩阵表

	

毕业要求
	培养目标

	
	目标 1  思想素质
	目标 2  职业素养
	目标 3  专业基础
	目标 4  职业能力
	目标 5
可持续发展
能力

	毕业要求 1：了解国家关于广告行业的方针、政 策和法律法规，掌握国内外广告行业的理论前 沿、应用背景、发展动态、行业需求。
	
	

√
	
	

√
	

	毕业要求 2：掌握广告学、新闻学、营销学、传 播学、社会学、心理学、文学、艺术学等学科的 相关理论和基本业务技能，拥有比较广播和扎实 的人文学科和社会科学知识。
	
	
	


√
	
	


√

	毕业要求 3：了解并掌握现代新媒体技术基础知 识以及相关应用。
	
	
	
√
	
√
	

	毕业要求 4：了解并掌握创新创业的基本知识与 技能，具备创新思维与一定的创业素质与能力。
	
	
	
	
√
	
√

	毕业要求 5：调查研究与数据分析能力
	
	
	√
	√
	

	毕业要求 6：广告创意与制作能力
	
	
	√
	√
	

	毕业要求 7：品牌策划与推广能力
	
	
	√
	√
	

	毕业要求 8：表达与沟通能力
	
	
	
	√
	√

	毕业要求 9：创新创业能力
	
	
	
	√
	√

	毕业要求 10：思想政治素质
	√
	√
	
	
	

	毕业要求 11：人文素养与职业规范
	√
	√
	
	
	

	毕业要求 12.人工智能素养
	
	
	
	
	√

	毕业要求 13：身体素质
	√
	
	
	
	


注：在有对应关系的框内填“ √ ”。
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十、毕业要求与课程体系矩阵表

	毕业要求
课程环节
	毕业
要求
1
	毕业
要求
2
	毕业
要求
3
	毕业
要求
4
	毕业
要求
5
	毕业
要求
6
	毕业
要求
7
	毕业
要求
8
	毕业
要求
9
	毕业
要求
10
	毕业
要求
11
	毕业
要求
12
	毕业
要求
13

	
公共必修课
	四史综合课
	
	H
	
	
	
	
	
	
	
	H
	
	
	

	
	大学英语
	
	M
	
	
	
	
	L
	H
	
	
	
	
	

	
	马克思主义原理专题
	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	H
	L
	
	

	
	军事理论
	
	H
	
	L
	
	
	
	
	L
	
	
	
	

	
	职业生涯规划与就业 指导
	M
	
	
	
	
	
	
	
	L
	
	H
	
	

	
	大学生安全教育
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	H
	
	H

	
	大学生心理健康
	
	M
	
	
	
	
	
	
	L
	
	H
	
	M

	
	创新创业理论与实践
	
	M
	
	H
	
	
	
	
	H
	
	
	
	

	
	大学体育
	
	
	
	L
	
	
	
	
	L
	
	H
	
	H

	
	艺术导论
	
	M
	
	
	
	
	
	L
	
	
	H
	
	

	
公共选修课
	自然科学类
	
	H
	
	M
	
	
	
	
	
	
	L
	
	

	
	数据智能类
	
	H
	H
	M
	
	
	
	
	
	
	L
	
	

	
	创新创业类
	
	H
	
	M
	
	
	
	
	M
	
	L
	
	

	
	本土文化类
	
	H
	
	M
	
	H
	
	
	
	
	L
	
	

	专业基础课
	广告学概论
	M
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	M
	
	

	
	网络与新媒体概论
	
	H
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	广播电视概论
	
	H
	
	
	
	
	
	
	
	L
	
	
	

	
	广告学专业导论
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	L
	M
	
	

	
	数字媒体技术
	
	
	H
	L
	
	H
	
	
	L
	
	
	
	

	
	新闻传播伦理与法规
	
	H
	
	
	
	
	
	
	
	H
	L
	
	

	
	马克思主义新闻思想
	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	H
	
	
	

	
	新闻传播学研究方法
	
	M
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	广告摄影与摄像
	
	
	H
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	

	
专业必修课
	广告文案写作
	
	H
	
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	

	
	广告创意与策划
	
	H
	
	
	
	H
	H
	
	
	
	
	
	

	
	消费者行为与营销策 略
	
	H
	
	
	
	
	H
	
	
	
	
	
	

	
	广告心理学
	
	H
	
	
	
	
	H
	M
	
	
	
	
	

	
	电脑图文设计
	
	
	H
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	



广告学专业（专升本）人才培养方案

175

	毕业要求
课程环节
	毕业
要求
1
	毕业
要求
2
	毕业
要求
3
	毕业
要求
4
	毕业
要求
5
	毕业
要求
6
	毕业
要求
7
	毕业
要求
8
	毕业
要求
9
	毕业
要求
10
	毕业
要求
11
	毕业
要求
12
	毕业
要求
13

	
	影视广告创作
	
	H
	
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	

	
	整合营销传播
	
	H
	
	
	
	
	H
	
	
	
	
	
	

	
	市场调研与统计分析
	
	H
	
	
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
专业选修课
	创意设计模块
	
	
	H
	
	
	H
	
	
	
	
	
	M
	

	
	影像制作模块
	
	
	H
	
	
	H
	
	
	
	
	
	M
	

	
	品牌运营模块
	
	
	
	
	
	
	H
	
	
	
	
	
	

	
集中实践课
	军事技能
	
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	H

	
	毕业实习
	H
	
	H
	
	H
	H
	H
	H
	M
	
	H
	
	

	
	毕业论文（设计）
	H
	
	H
	
	H
	H
	H
	H
	M
	
	
	
	


十一、教学计划进度表

	课程 类别
	课程 代码
	
课程名称
	考 核
	
学分
	总学 时
	理 论
	
实验
	学年、学期、周学时

	
	
	
	
	
	
	
	
	一
	二

	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	3
	4

	公共必修课
	A08020
	四史综合课
	查
	1
	16
	16
	
	1
	
	
	

	
	A06034
	大学英语 1
	试
	2
	32
	24
	8
	2
	
	
	

	
	A06035
	大学英语 2
	试
	2
	32
	24
	8
	
	2
	
	

	
	A08022
	马克思主义原理专题
	查
	1
	16
	16
	
	
	1
	
	

	
	A11001
	军事理论
	查
	2
	36
	36
	
	2
	
	
	

	
	A32012
	职业生涯规划与就业指导
	查
	1
	16
	12
	4
	
	1
	
	

	
	A11005
	大学生安全教育
	查
	2
	32
	32
	
	2
	
	
	

	
	A32008
	大学生心理健康
	查
	1
	16
	16
	
	1
	
	
	

	
	A05033
	创新创业理论与实践
	查
	2
	32
	24
	8
	
	2
	
	

	
	A09006
	大学体育
	查
	0.5
	16
	2
	14
	1
	
	
	

	
	A05041
	艺术导论
	查
	2
	32
	32
	
	2
	
	
	

	公共必修课小计
	16.5
	276
	234
	42
	11
	6
	
	

	公 共 选 修 课
	
	自然科学类
	查
	2
	32
	32
	0
	
1-3 学期修满 4 学分（学生
必须通过线上或线下修满 两类课程）

	
	
	数据智能类
	查
	2
	32
	32
	0
	

	
	
	创新创业类
	查
	2
	32
	32
	0
	

	
	
	本土文化类
	查
	2
	32
	32
	0
	

	公共课选修课小计
	4
	64
	64
	0
	
	2
	2
	

	专业基础课
	B05250
	广告学概论
	试
	2
	32
	32
	
	2
	
	
	

	
	B05328
	网络与新媒体概论
	查
	2
	32
	32
	
	
	2
	
	

	
	B05251
	广播电视概论
	查
	2
	32
	32
	
	2
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	课程 类别
	课程 代码
	
课程名称
	考 核
	
学分
	总学 时
	理 论
	
实验
	学年、学期、周学时

	
	
	
	
	
	
	
	
	一
	二

	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	3
	4

	
	B05214
	广告学专业导论
	查
	0.5
	8
	8
	
	0.5
	
	
	

	
	B05252
	数字媒体技术
	查
	2
	32
	32
	
	2
	
	
	

	
	B05329
	新闻传播伦理与法规
	试
	2
	32
	32
	
	
	
	2
	

	
	B05260
	马克思主义新闻思想
	查
	2
	32
	32
	
	
	
	2
	

	
	B05331
	新闻传播学研究方法
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	

	
	B05253
	广告摄影与摄像
	查
	2
	32
	16
	16
	2
	
	
	

	
	专业基础课小计
	16.5
	264
	232
	32
	8.5
	4
	4
	

	专业必修课
	B05255
	广告文案写作
	试
	3
	48
	32
	16
	3
	
	
	

	
	B05332
	广告创意与策划
	试
	3
	48
	32
	16
	
	3
	
	

	
	B05333
	消费者行为与营销策略
	查
	2
	32
	32
	
	
	
	2
	

	
	B05256
	广告心理学
	试
	2
	32
	32
	
	
	2
	
	

	
	B05418
	电脑图文设计
	查
	3
	48
	16
	32
	3
	
	
	

	
	B05345
	影视广告创作
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	2
	

	
	B05358
	整合营销传播
	试
	2
	32
	16
	16
	
	
	2
	

	
	B05336
	市场调研与统计分析
	查
	3
	48
	32
	16
	
	3
	
	

	
	专业必修课小计
	20
	320
	208
	112
	6
	8
	6
	

	专 业 选 修
	创 意 设 计
	B05623
	美术基础
	查
	2
	32
	8
	24
	
	2
	
	

	
	
	B05337
	平面广告创意设计
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	

	
	
	B05399
	互动广告创意与设计
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	2
	

	
	
	B05577
	信息处理与图形可视化
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	2
	

	
	
	B05339
	图形创意
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	

	
	
	B05340
	商品包装设计
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	

	
	
	B05341
	企业形象设计
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	2
	

	
	
	B05261
	中国文化概论
	查
	2
	32
	32
	
	
	2
	
	

	
	
	B05342
	文创项目策划
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	2
	

	
	
	B05343
	旅游资源鉴赏与开发
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	

	
	
	B05627
	跨文化传播
	查
	2
	32
	32
	0
	
	
	2
	

	
	影 像 制 作
	B05447
	视频广告制作技术
	查
	3
	48
	16
	32
	
	3
	
	

	
	
	B05346
	数字音频创作
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	

	
	
	B05347
	产品 3D 展示创意与设计
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	2
	

	
	
	B05348
	影像创意
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	

	
	
	B05349
	微电影广告创作
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	2
	

	
	
	B05351
	广告脚本创作
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	

	
	
	B05352
	数字营销传播
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	2
	

	
	
	B05477
	闽南文化概论
	查
	2
	32
	24
	8
	
	2
	
	

	
	
	B05354
	广告媒体企划
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
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	课程 类别
	课程 代码
	
课程名称
	考 核
	
学分
	总学 时
	理 论
	
实验
	学年、学期、周学时

	
	
	
	
	
	
	
	
	一
	二

	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	3
	4

	
	品 牌 运 营
	B05335
	新媒体广告制作技术
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	

	
	
	B05355
	企业公关与危机管理
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	2
	

	
	
	B05510
	自媒体运营
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	

	
	
	B05357
	品牌策略与管理
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	

	
	
	B05359
	简报与提案策略
	查
	1
	16
	8
	8
	
	
	1
	

	
	
	B05360
	广告案例分析
	查
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	

	
	
	B05361
	广告经营与管理
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	2
	

	
	
	B05362
	电子商务基础与应用
	查
	2
	32
	16
	16
	
	
	2
	

	
	
	B05624
	人工智能与信息社会
	查
	1
	16
	16
	0
	
	
	1
	

	
	专业选修课程最低要求 16 学分
	16
	256
	128
	128
	
	8
	8
	

	专业课合计
	52.5
	840
	568
	272
	14. 5
	20
	18
	

	集中 实践 课
	C11003
	军事技能
	2
	2 周
	
	
	☆
	
	
	

	
	C05024
	毕业实习
	4
	8 周
	
	
	
	
	
	☆

	
	C05023
	毕业论文（设计）
	5
	10 周
	
	
	
	
	
	☆

	实践课（独立）小计（1 学分折算 20 学时）
	11
	20 周
	
	220
	
	
	
	

	总计
	84
	1400
	866
	534
	25.5
	28
	20
	




十二、素质拓展与创新教育
本专业要求学生毕业时，应修满素质拓展与创新教育学分 10 学分。学生应 先修完下表所列（限选、必选）课程类素质拓展与创新教育学分，不足部分再通 过其他创新创业及素质能力学分认定补足学分。申请认定学分程序和学分换算方 法按《仰恩大学学科与技能竞赛管理办法》《仰恩大学创新创业及素质能力学分 积累与转换试行办法》等学校文件执行。
	课程名称
	学分
	总学时
	理论
	实验
	学期
	备注

	劳动教育
	1
	18
	4
	14
	1，3
	必修，每学期平均 9 学时

	艺术鉴赏
	2
	32
	
	
	
	非限选

	体育 2
	0.5
	16
	2
	14
	2
	限选

	体育 3
	0.5
	16
	2
	14
	3
	限选

	孙子兵法
	2
	32
	32
	
	3
	限选

	铸牢中华民族共同体意识专题
	1
	16
	16
	0
	1
	限选

	野外生存与训练
	1
	16
	
	16
	2 或 3
	非限选
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	课程名称
	学分
	总学时
	理论
	实验
	学期
	备注

	信息检索与论文规范
	0.5
	8
	8
	
	3
	限选

	学科前沿
	0.5
	8
	8
	
	3
	限选

	中国新闻大讲堂
	1
	16
	16
	
	1，3
	非限选，学期平均 8 学时
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